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Cum crezi, ce calitati
are un antreprenor?




Ce este antreprenoriatul?

Antreprenoriatul inseamna sa vezi
O problema si sa creezi o solutie
care aduce valoare oamenilor.
Succesul si banii vin ca rezultat al

valorii pe care o oferi.




Autocunoasterea [l RSN 1]

primul pas in calatoria antreprenoriala
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Secretul japonez
pentru o viata lunga
si fericita
Diagrama IKIGAY

La ce esti bun?

Ce activitate preferi sa faci?

Pentru ce ai putea fi platit?

De ce are hevoie



Afacere traditionala

Inovatie

Riscuri

Scalabilitate

Cultura organizationala



Cum generamo
idee de afacere?
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Trei directii de la care poti

formula o idee de afacere;

e Problemd - personald si/sau regdsitd in societate, la cei apropiati.

e Trend - o piatd de interes, In crestere, unde ai oportunitate de
dezvoltare si spatiu pentru a inova si a veni cu un produs Nou.

e Pasiune - un domeniu care iti este atractiv si are o piatd in dezvoltare,

unde Tti reuseste sa identifici un avantaj competitiv.
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Trei directii de la care poti incepe o idee de

afacere:

e Problema
e Trend / Oportunitate de piaté

e Pasiune
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N ETFLIX - Business Model Canvas

./o Value Propositions

Consumer Eletronice

Cable Companieg &
Broadcasters

Producers

Cost Structure

Production & Licensing

@ THE BUSINESS
MODEL ANALYST

Keys Partners OO Key Activities

Production & Licensing

Development of Netflix
Platform

Key Resources

Portfolio

Netflix Platform and Movie

Technology Development

Wateh on-demand
entertainment where and

when you want it

Revenue Streams

Customer Relationship '

Qelf-Service +

Al Recomm

Channels

Any Device

endatione

Netflix App

Subgeription

Customer Segments

Movie Lovere

businessmodelanalyst.com



Profilul Clientului
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Locatie - Chisindu

Clientul tintd al unei cafenele este un profesionist care
lucreazd remote, iubitor de cafea care apreciazd gustul
autentic si atmosfera caldd. Este atent la detalii, preferd
locurile cu un vibe prietenos, acces la internet si produse de
calitate - de la cafeaua artizanald pdnd la deserturi sau
gustari sdndtoase. De cele mai multe ori, revine pentru
confort, conexiune socidld si momente de rdgaz

in mijlocul unei zile agitate.

Ocupatie - Freelancer

Nivel educatie - post universitare

Venit anual - 300.000 MDL

Scopuri si motivatii:

Sa se relaxeze, sa socidlizeze sau sa lucreze intr-un mediu
placut. Este motivat de dorinta de a savura o cafea bung,
de a schimba rutina zilnicd sau de a gasi inspiratie intr-
un spatiu confortabil si primitor.

Provocadiri si obstacole:
e Zgomot sau aglomeratie care afecteazd concentrarea
e Calitatea inconstantd a cafelei sau a serviciului
* Lipsa prizelor sau a unei conexiuni Wi-Fi stabile
* Preturi prea mari raportate la experientd
* Timp mare de asteptare pentru comenzi

Canale de comunicare:
Social Media, Podcasturi, Publicitate stradalad.



Produs sau Serviciu

el Af

e Tangibilitate e Interactiune

e Valoarea produsului este e Valoarea serviciului este
determinatd de consumator oferita de furnizorul de servicii

e Productie (in masd) e Perisabilitate

Costul initial



Dezvoltarea produsului

Definirea Dezvoltarea

conceptului (€ produsului in baza
la feedback

Lansarea produsului cu
functionalitati esentiale

Validarea conceptului
si analiza competitiva

Testarea prototipurilor
si extragerea datelor




Model de business

Unele dintre cele mai des intdlnite modele sunt:

. ols . Comision Ads
Achizitie unica o s : Abonament ) .
’ % din tranzactie Plata per vizualizari

Eras )
Ny /\
il '

Setarea pretului



Ce este marketing?

Marketingul este un proces strategic si
integrat prin care o organizatie identificq,

intelege si raspunde nevoilor si dorintelor
clientilor, crednd si livrdnd valoare autentica.

Acesta nu se limiteaza doar la promovare, Ci
integreaza toate functiile afacerii pentru a
construi relatii de durata.




The Golden Circle (Simon Sinek)

De ce?

Foarte putine organizatii stiu DE CE fac ceea ce fac. ‘De
ce’ nuinseamnd ,pentru profit” — acesta este doar un
rezultat. ‘De ce’ inseamnd scop, cauzd sau convingere.
Este motivul pentru care organizatia exista.

Cum?

Unele organizatii stiu CUM fac ceea ce fac — aceste
aspecte tin de procesele, valorile sau avantajele care le
diferentiazd de concurenta.

Ce?
Toate organizatiile de pe planeta stiu CE fac — adicd

produsele pe care le vand sau serviciile pe care le oferad.

De ce?

cum?

Ce?



.- — De ce: Rupem tiparele si sa privim lucrurile diferit.
€) 7 - Cum: Facem asta prin produse cu un design elegant,
. : intuitive si usor de utilizat.
&) Ce: Producem computere excelente.

De ce: Misiunea noastrd este sd acceleram tranzitia lumii
cdtre energie sustenabila.

Cum: Cautam in mod constant solutii prin care energia
verde sd fie mai accesibild, mai eficientd si mai rentabild.
Ce: Produsele noastre sunt vehicule electrice.




Mixul de marketing

Produs (Product) Plasare (Place)
Bunul sau serviciul care raspunde Canalele de distributie folosite
nevoilor si dorintelor clientilor. pentru a livra produsul catre clienti.

4P ai mixului
de marketing

Pret (Price) Promovare (Promotion)
Suma de bani pe care clientii Activitatile si strategiile utilizate
trebuie sa o plateasca pentru a pentru a creste notorietatea si
achizitiona produsul. pentru a convinge clientii sa

cumpere produsul.



Surse de finantare

e Capitalul propriu si capitalul imprumutat
de la familie si prieteni

" CREDIT

e Creditul bancar

 Fondurile nerambursabile sau Programe
speciale de finantare

e Fondurile de capital de risc
ullil
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e Leasingul il

L e Creditele de la furnizori si clienti




Gdandirea
antreprenoriala

e [nitiativa

e Orientare spre solutii

e Capacitatea de a identifica oportunitati

e Dorinta de a crea valoare — nu doar economicq,
ci si socialda sau culturala.




ti multumim
ntru atentie!
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